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Communication
L'hypocrisie du floutage
 
Eh oui ! Pour une telle aberration il fallait bien créer un néologisme. Flouter consiste à rendre floue une
portion d'image sur une photo ou une vidéo. Rien n'est plus agaçant que le floutage dans les émissions
de certaines chaînes de télévision. Les pires scènes sont celles se déroulant dans les rayons des
supermarchés. Parfois on distingue un œil ou une oreille; mais tout le reste est flou. Toutefois une
bouteille de Coca-Cola ou un symbole Nike d'un mètre carré, même flou, il faudrait être complètement
gâteux pour ne pas les reconnaître.
 
Du fait que nous vivons une époque surpublicisée, il est quasiment impossible de trouver un T-shirt ou
une veste sans logo, et être filmé signifie risquer de passer pour quelqu'un qui porte des habits tachés.
 
Et que dire du métier de flouteur ? Saboter de telle manière des images est injustifiable. A l'heure où l'on
nous parle de télévision haute définition, où chaque pixel compte, comment accepter de regarder une
émission dans laquelle 20% de l'image est floue ? Autant revenir au noir/blanc !
 
Mais qu'espèrent donc nos grippe-sous fournisseurs d'images ? Du chantage médiatique pour soutirer
quelques euros à toutes les marques figurant sur le moindre extrait vidéo ? Une manière de favoriser
celles qui paient la diffusion du moindre crocodile souriant, ou de la moindre panthère bondissante ?
 
Pourquoi le floutage est-il apparu si récemment alors que pendant des années on pouvait voir des logos
dans les rues, des habits sur des personnes, des marques sur les voitures ?Les plus forts ce sont tout de
même Microsoft avec leur marque véhiculée depuis 1995 par un ciel bleu garni de nuages blancs et
Orange dont le logo, même flouté restera toujours orange.
 
Finalement que faut-il penser de ces mêmes inexcusables fournisseurs d'images lorsqu'ils nous diffusent
des matches de football truffés de publicités de taille gigantesque et d'une netteté à faire pâlir d'envie
même une télévision à très haute définition qui verra le jour dans une dizaine d'années ?
 
Le seul avantage de ces procédés bas et mesquins est qu'ils nous font voir la vie réelle d'une manière
bien plus nette.
 
Réagissons ! Ne tolérons plus le moindre flou !
 
Les sociétés doivent absolument adopter des logos flous. Cela permettrait au moins d'introduire une
certaine pagaille dans l'univers des flouteurs invétérés.
 
Moralité : plus on est de flous, plus on nuit.


